Obowigzkowe wptaty na fundusze promocji produktow rolno— spozywczych

Z dniem 1 lipea 2009 r. weszla w Zycie ustawa z 22 maja 2009 r. o
funduszach promocji produktéw rolno = spoZywezych (Dz. U. z 2009 nr 97. poz.
799). ktora tworzy 9 odr€bnych funduszy promecji:

. Fundusz Promocji Mleka
. Fundusz Promocji Miesa Wieprzowego
. Fundusz Promocji Miesa Wotowego
. Fundusz Promocji Miesa K onskiego
. Fundusz Promocji Miesa Owczego
. Fundusz Promocji ZiarnaZb6z i Przetworéw Zbozowych
. Fundusz Promocji Owocow i Warzyw
. Fundusz Promocji Miesa Drobiowego
. Fundusz Promocji Ryb
Fundusze promocji tworzone s w celu wspierania marketingu rolnego, wzrostu spozycia oraz
promocji produktéw rolno — spozywczych. Cele te bedq realizowane w szczegélnoSci poprzez
prowadzenie kampanii informacyjnych i promocyjnych, w tym m.in. wspéffinansowanych ze $rodkéw
UE, RPi Funduszy Promocgji.
Rozporzadzenie, wykonujgce postanowienia ustawy z 22 maja 2009 r. o funduszach promocji
produktéw rolno-spozywczych okresla szczeg6towy wykaz towardw, od ktérych naliczane sg wptaty
na poszczegolne fundusze promocji produktéw rolno-spozywczych.
Zgodnie z art. 3 ustawy z 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktow rolno-spozywczych
przedsiebiorcy:

« prowadzacy dziatalnoS¢ gospodarcza w zakresie uboju Swin,

+ bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktorzy prowadzg dziatalno$¢ gospodarczg w

zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskigj zywych $win,
« prowadzacy dziatalno$¢ gospodarczg w zakresie uboju bydta lub cielat,
» bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktorzy prowadzg dziatalno$¢ gospodarcza w
zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskigj zywego bydtalub cielat,
« prowadzacy dziatalnoS¢ gospodarczg w zakresie uboju koni,
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« bedacy podatnikami podatku od towardw 1 ustug, ktorzy prowadza dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
koni,

« prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju jagniat lub owiec,

« bedacy podatnikami podatku od towardéw 1 ustug, ktorzy prowadza dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywych
jagniat lub owiec,

« prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza w zakresie przetworstwa na cele konsumpcyjne
zb0z,

+ bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktorzy skupuja owoce lub warzywa
od podmiotow, o ktorych mowa w art. 2 pkt. 19 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o
podatku o towarow i ustug tj. rolnikéw ryczattowych,

« prowadzacy dzialalno$¢ gospodarcza w zakresie uboju drobiu,

« bedacy podatnikami podatku od towardw i ustug, ktorzy prowadza dzialalnos¢
gospodarcza w zakresie wywozu poza terytorium Rzeczypospolitej Polskiej zywego
drobiu,



« bedacy podatnikami podatku od towaréw i ustug, ktorzy skupuja ryby od podmiotow,
o ktorych mowa w art. 2 pkt. 19 ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku o towarow 1
ushug.
Przy zakupie kazdego z towarow od ktorego naliczane sa wplaty na fundusze promocji
tj. Swin zywych, bydla i cielat zywych, koni zywych, owiec zywych, zb6z, owocow i
warzyw, drobiu zywego oraz ryb sa zobowiazani do naliczenia i pobrania od dostawcy
(tj. od podmiotu, ktory zbywa na ich rzecz ww. towary) wplaty na fundusze promocji
w wysokosci 0,1 % wartosci netto. Naliczenie i pobranie powinno nastapié¢ nie pozniej
niz w terminie 14 dni od daty wystawienia faktury za ww. towary.
Naliczenie i pobranie wptat na fundusze promocji powinno zosta¢ potwierdzone w formie
pisemnego oswiadczenia zawierajacego przynajmnie;j:
« nazweg, siedzibg i adres albo imig¢, nazwisko, miejsce zamieszkania i adres
przedsigbiorcy oraz podmiotu, od ktérego naliczono i pobrano t¢ wptate,
« okreslenie wartos$ci 1 rodzaju towaru, stanowiacego podstawe wpfaty,
« kwotg pobrana z tytulu wplaty na dany fundusz promocji od zbytego towaru;
Whplaty pobrane od dostawcéw w ww. terminie nie przekraczajacym 14 dni od daty
wystawienia faktur za towary objgte obowiazkiem wptat na fundusze promocji sa
odprowadzane przez zobowiazanych do tego przedsigbiorcéw po zakonczeniu kwartatu lecz
nie pdzniej niz do 25 dnia miesiaca nastgpujacego po zakonczeniu kwartatu w ktérym
dokonat naliczenia i pobrania od swoich dostawcow.

Jednoczes$nie przedsigbiorcy (rolnicy)

« bedacy podatnikami podatku od towaroéw i ustug, ktdrzy wytwarzaja owoce

1 warzywa,

samodzielnie naliczaja wptaty na poszczegdlne fundusze promocji na podstawie faktur za
zbyte przez nich towary objete obowiazkiem wptat na fundusze. Kwota naliczona za towary
zbyte w ramach kwartalu powinna zosta¢ odprowadzona na rachunek funduszu
promocji po zakonczeniu kwartalu lecz nie pézniej niz do 25 dnia miesigca
nastepujacego po zakonczeniu kwartatu.
Przedsigbiorcy zobowiazani do dokonywania wptat na fundusze promocji wraz z wplata sa
zobowiazani do ztozenia do Prezesa Agencji, za posrednictwem Oddziatu Terenowego ARR
wlasciwego dla siedziby przedsigbiorcy deklaracji.

Zalacznik 1. Deklaracja wptaty na fundusze promocji
Zatacznik 2 ; Instrukcja wypetniania deklaracji
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